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MODUL 1: Wprowadzenie do Szkolenia
Brokerzy Innowacji Spolecznych

MODUL 2: Budowanie zespoléw i
indywidualne zaangazowanie

MODUL 3: Proces Brokeringu Innowacji
Spolecznych

MODUL 4: Czynniki sukcesu w
innowacjach spolecznych
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Guidebook for the Social Innovation Brokers Train the Trainers Course

Sancho Pansa z umiejetnosciami XXI wieku

Podstawowe Zagadnienia z Zakresu Innowacji Spotecznych

Dlaczego Warto Szkoli¢ Brokerdow Innowacji w Malopolsce?

Getting Started

Przedstawienie Uczestnikow

Budowanie Zespotdow Roboczych i Spolecznosci Wokét Projektu

Ice-Breakers

Proces Brokeringu Innowacji Spolecznych

Ideacja: Zrozumienie potrzeb i identyfikacja potencjalnych rozwigzan
Opracowywanie, prototypowanie, testowanie pomysiow | wdrazanie projektow
Monitorowanie - Utrzymywanie - Skalowanie

Nauka i ewolucja az do zmiany systemowe;j

Niezbedny zestaw umiejetnosci Posrednikéw Innowacji Spolecznych

Wiedza w konkretnym obszarze

Metoda Human Centered Design Thinking

Zarzgdzanie projektami, realizacja oraz komunikacja z interesariuszami i partnerami
Komunikacja projektu - Raportowanie

Tworzenie przedsiebiorstw spolecznych

Podstawowe zagadnienia zwigzane z przedsiebiorstwem spotecznym

Jak zalozy¢ przedsiebiorstwo spoteczne?

Aspekty prawne - Ustawa o Ekonomii Spotecznej

Wizualizacja réznych modeli biznesowych & Business Model Canvas

Marketing Przedsiebiorstwa Spolecznego

Skalowanie pomystu, alternatywne finansowanie, pozyskiwanie kapitatu inwestycyjnego
Projektowanie, pisanie i wdrazanie Biznesplanu

Wsparcie dla miodych przedsiebiorcéw spotecznych

Innowacyjnosc, a planowanie projektéw ukierunkowanych na wplyw spoteczny
Warunki dla tworzenia innowadji

Budowanie sojuszy i tworzenie ekosystemow - Quadruple Helix model
Sieciowanie i Budowanie Spolecznosci

Ewaluacja szkolenia

Grupy Fokusowa



SESJA 4.2 TWORZENIE PRZEDSIEBIORSTW SPOLECZNYCH

Sesja 4.2 Tworzenie przedsiebiorstw spolecznych
Dziat 14: Podstawowe zagadnienia zwigzane z przedsiebiorstwem spotecznym
MODUL. 4: Czynniki sukcesu w Dz?al 15f Jak zalozy( przedsiebiorstwo spolec?.ne? |
Innowacjach spolecznych Dz!al 16: As.pekt‘y pr?wng - Ustawa o .Ekf)nomn Spolecznej'
Dziat 17: Wizualizacja réznych modeli biznesowych & Business Model Canvas
Dziat 18: Marketing Przedsigbiorstwa Spotecznego

Dziat 19: Skalowanie pomystu, alternatywne finansowanie, pozyskiwanie kapitatu inwestycyjnego



15t kwietnia 09:00 — 12:00
OTWARTE KONSULTACJE DOTYCZACE POMYSLOW | PROJEKTOW NA STARTUP

BREAKOUT ROOM WHEN WHO
1 09:00 — 10:00 Anna Somorowska
2 10:00 — 11:00 Edna Pasher Dr.
3 11:00 — 12:00 Krzysztof Wozniak
4 09:00 — 12:00 Staszek Alwasiek
5 09:00 — 12:00 Eva Fabry




SOCIAL INNOVATION BROKERS
TEST 1 RESULTS

m1

m2

n4
md

m/

% Participants w correct answers 37% 17% 29% 6% 6% 3% 3%




TEST 1
Prosze ocen swoje dotychczasowe

doswiadczenia zwigzane z nauka
2 3

How would you rate the content of the training?

How would you rate the delivery of the training?

Do you find the materials provided useful?

Do you find the breakout room sessions useful?

How would you rate your overall learning experience?

Srednia: 4.44

Srednia: 4.51

Srednia: 4.49

Srednia: 4.38

Srednia: 4.33



TEST 1
Najcenniejsze czesci
szkolenia

» Sesja Design Thinking

* Grupy rozbitkow

e SieC

* Mentoring

» \Wspotdzielenie przyktadow



SESJA 4.2 TWORZENIE PRZEDSIEBIORCZOSCI SPOLECZNEJ
Narzedzie 18: Skalowanie pomystu, alternatywne finansowanie, zwiekszenie wptywu
kapitatu inwestycyjnego

WHAT SOCIAL PROBLEM
HAVE YOU IDENTIFIED
AND HOW ARE YOU
RESPONDING TO IT

2




Source: Social Business Models, www.socialbusinessmodels.ch

WHY?
“SOCIAL NEED”

HOW?
“THEORY OF CHANGE”

WHO?
“BENEFICIARIES”
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YOUR ADDED

VALUE
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4

WHAT IS YOUR
DEVELOPMENT

STRATEGY

P




WHAT IS YOUR
ECONOMIC

MODEL
?




HOW DO YOU ACCELERATE
YOUR DEVELOPMENT

BY COLLABORATING
WITH OTHER STAKEHOLDERS

OF SOCIETY

2




I

HOW DO YOU
MEASURE
YOUR SOCIAL

IMPACT
/




WHAT IS THE BEST
ORGANIZATIONAL

MODEL

FOR YOUR PROJECT

P




1. Twoja misja spoteczna w jednym zdaniu

2. Dlaczego ten projekt?

3. Co czyni Cie wyjatkowym?

4. Jaki diugoterminowy wpltyw spoteczny
Wywrzesz?

5. Twoj] model ekonomiczny

6. Dlaczego ty?



i IMPACT ‘\5!'% MANAGEMENT oo =l S e
Wer  MANAGEMENTCYCLE W PROCESS

-Erasmus+
theory L
) socialvalue et [[orenanse €
principles products &
services & &@
activities
&value the things organizational management
that matter forecast structure of the team
s change
human ‘
= resources 3
be revenue .
transparent : model
deS|gn impact
solution analysis plan
% = L i Y
uhncgerﬁtand T o .
= f what changes eliver fda= T
solution %%% <) management
collect e of finance
data o ~ cnwe’
involve
€ ® stakeholders analyse &
a8 verify data
& interpret cme’
\ ‘59 data & make
) only include o recommendations
) m whatis material S Ve use data
[0
c90
’ ' management
th‘e,aerrggj " dec,de . EE\ of communication
. Source: Social Value, UK,
communicatelss st y https://socialvalueuk.org/maximise-i

IMPACT THINKING mpact-guide-social-entrepreneurs/

and report
= ov(ekr) rc]f)atim / ) A h
¢ = y stop" red 95|0n7 pproac
_ mbact




Literatura

* Ashoka Guide to the 7 Key questions all
Social Entrepreneurs should ask themselves
to have a clearer idea, develop their project
and maximize their impact!

https://www.ashoka.org/en-nrd/story/7-key-qu
estions-you-should-ask-yourself-social-entre
preneur

» Crowdfunding:
https://uwawme.eu/resources/

& Crowd funding platform

* Social Value, UK,
https://socialvalueuk.org/maximise-impact-g
uide-social-entrepreneurs/

THE GUIDE

TO THE 7 KEY
QUESTIONS iresemoms

SHOULD ASK
to have a clearer idea, develop THEMSELVES

their project and maximize their
impact!

SWITZERLAND



https://www.ashoka.org/en-nrd/story/7-key-questions-you-should-ask-yourself-social-entrepreneur
https://www.ashoka.org/en-nrd/story/7-key-questions-you-should-ask-yourself-social-entrepreneur
https://www.ashoka.org/en-nrd/story/7-key-questions-you-should-ask-yourself-social-entrepreneur
https://uwawme.eu/resources/
https://socialvalueuk.org/maximise-impact-guide-social-entrepreneurs/
https://socialvalueuk.org/maximise-impact-guide-social-entrepreneurs/
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https://socialinnovationbrokers.eu/index.html
https://twitter.com/social_brokers
https://www.facebook.com/socialinnovationbrokers

